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Por qué la educacion es clave para profesionalizar
el ecosistema.

Objetivos claros: como definir y medir el éxito.

Elegir al creador ideal: alineacion con valores y
metas.

El creador como socio creativo: aprovechar su
conocimiento de la audiencia.

Métricas y resultados: branding vs performance.

Media Kit y presentacion profesional.
Cotizacion y presupuestos.

Tipos de colaboracioén: creador, influencer, UGC.
Performance, branding y afiliados (CPA).
Contratos, facturacion y derechos de imagen.

Buenas practicas en branded content y
aspectos legales.

El brief ideal.
Ad Codes

Checklist de buenas practicas y glosario basico.
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INTRODUCCION

Por qué |la educacion es clave

Profesionalizar el ecosistema significa que L/ Ejemplo: camparfas bien alineadas logran
marcas, agencias y creadores hablen el hasta un 3x ROAS (Retorno de la inversion
mismo idioma. Una estrategia clara reduce publicitaria) en performance y mejoras del
costos, evita malentendidos y maximiza 25%-35% en crecimiento de usuarios.
resultados.
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MARCAS Y AGENCIAS

Objetivos y KPIs

Antes de lanzar una campana, definir qué se quiere lograr (objetivo) y como se va a medir (KPI).

Tipo de campana Objetivo principal KPIs recomendados

Branding Dar visibilidad, llegar a nuevos publicos | CPM, Alcance, views, VTR, engagement rate

Performance Obtener resultados concretos *CPA, CPI, CTR, ROAS
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*CPM: Costo por Mil impresiones (formula: Costo del influencer
/ (la cantidad de views promedio /1000))

*CPA: Costo por Adquisicion (férmula: Costo del influencer / la
cantidad de ventas que hizo)

*CPI: Costo por Instalacion (férmula: Costo del influencer / la
cantidad instalaciones que logro)

*CTR: Click Through Rate (formula: (Cantidad de clicks/ la
cantidad de views que tuvo tu historia) x100)

*ROAS: Return on Advertising Spend (férmula: Ingresos gener-
ados / costo del influencer)

La eleccion debe basarse en datos, no solo en
seguidores:

Audiencia: Pais, Edad, Género, Intereses.

Vertical del contenido: En general recomenda-
Mos ir por verticales afines a la marca, sin em-
bargo siempre recomendamos concentrarse en
la audiencia, por lo que el 20% del presupuesto
puede ir a tematicas random.

Estadisticas: visualizaciones, interaccion,
retencion.

Plataforma: Dependiendo del objetivo, si se
pbuscan clicks necesitamos historias de |G o
Youtube, si necesitamos alcance seria Reels o
TikToks.

Estadisticas: visualizaciones, interaccion,
retencion.

Afinidad / fit con la marca: evitar decidir con
gué creadores trabajar solo porgue se lo conoce

Entregar un brief claro pero flexible, no muy
extenso.

Escuchar sus ideas y formatos.

No imponer guiones rigidos salvo necesidad
legal.

La adaptacion al estilo propio del creador mejora la recep-
ciony el engagement.

Se esta contratando a un influencer por su relacién con su
audiencia, si imponemos nuestros guidelines se pierde la
parte organica y su audiencia lo va a notar. Dejen que el
influencer hable como esta acostumbrado.

Ejemplo de Talking Points
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https://drive.google.com/file/d/1cUK1t7nLExM3EQyiV56lmGYSXJyDUP37/view?usp=sharing
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Objetivo

Impacto en
el tiempo

Senales de
éxito

Rol del
creador

Tip de
estrategia

Branding

Generar recordacion, posicionar
marca, ampliar audiencia.

Medio / largo plazo.

Alcance alto, repeticion del mensaje,
asociacion positiva.

Contar el mensaje en su tonoy
estilo para generar afinidad.

Utiliza formatos viralizables, como
reels o tiktok.

( Jo

Performance

Lograr acciones inmediatas: compras,
registros, descargas.

Corto plazo, medible casi en tiempo real.

CPA bajo, CTR alto, conversion inmediata.

Incentivar accion clara con un CTA directo.

Habla sobre tu experiencia con el producto dando
una recomendacion real, invitando a que tus usuarios
hagan click en el link (y utiliza formatos clickeables
como stories).
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MEDIA KIT
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PROFESIONAL

¢ Ejemplo de Media Kit °>

cQué es?

Es la carta de presentacion profesional de un creador de contenido. Resume quién sos, qué hacés, como lo hacés
Yy por qué una marca deberia trabajar con vos. Un buen media kit transmite profesionalismo y facilita que una
mMarca evalle rapidamente tu potencial.
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Seccién

Presentacion personal

Estilo y nicho

Datos de redes

Audiencia

Tipos de contenido

Resultados anteriores

Marcas con las que
trabajaste

Datos de contacto

Qué debe tener

Nombre, ciudad/pais, edad (opcional) y breve biografia.

Tematica principal: moda, lifestyle, tech, familia, humor, etc.

Usuarioy links a cada perfil. Seguidores por red. Alcance

promedio, impresiones, engagement rate (por red y general).

Sexo, rango etario, ubicacion principal.

Historias, reels, posteos, TikToks, lives, blogs, newsletters, etc.

Screenshots o métricas de campafas pasadas.

Logos o mencionesy breve descripcion del tipo de
colaboracion.

Mail profesional, WhatsApp (opcional), contacto de
agencia si aplica.

Extension ideal: 3-5 paginas en PDF bien disenado.

chile

iab: iab: iab:

Tip pro

Usar una foto de calidad y un texto breve que refleje tu
personalidad.

Ser especifico: “lifestyle familiar” es mas claro que “varios temas”.
Incluir capturas recientes de analytics oficiales.

Mostrar con graficos para facil lectura.
Detallar formatos que mejor funcionan con tu comunidad.
Resaltar KPIs logrados relevantes al objetivo de marca.

Elegir maximo 8-10 logos para no saturar.

Evitar mails personales tipo Gmail genérico, usar uno
profesional.

Actualizacion: cada 3 meses o después de campanas importantes.

Diseno: limpio, visual y con balance entre texto y graficos.



GUIA BASICA DE INFLUENCER MARKETING

Modelo

Fee fijo

CPA

Afiliados

Mixto

Ejemplo real

Cémo funciona

Pago Unico por publicacion o
paquete.

Pago por cada conversion
(venta, registro).

Comision por cada venta/accion
via link/cédigo.

Base fija + variable por rendimiento.

En campanas mixtas de apps, los
creadores lograron hasta 117% de
ROAS proyectado.

Ventajas

Previsible y facil de negociar.

Bajo riesgo para la marca, potencial
alto para el creador

Escalable y continuo.

Equilibrio entre seguridad y
performance.
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Consideraciones

Calcula tu CPM!

Necesita tracking claro y confianza
en el producto.

Requiere constancia en la
promocion.

Negociar bien el porcentaje
variable.
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Tipo

Influencer

Micro/Nano
Influencer

UGC creator

Descripcion

Comunidad propiay alta
relevancia.

Produce material para
marcas, sin gran audiencia

propia.

Especializado en crear
contenido que parece
organico.

Cuando usarlo

Branding y credibilidad.

Organico + Paid

Performance y paid media.

(9]
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Ejemplo

Influencer chef para marca
de cocina.

Boost de videos cortos para
ads en Meta y TikTok.

Clips nativos que mejoran
CTR en campahas CPA.
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Foco

Pago habitual

Ventaja

Ejemplo real

Branding

Awarenessy afinidad.

Fee fijo.

Construye imagen de marca.

Influencer lifestyle para

awareness de marca de ropa.

Performance

Accion inmediata.

CPA, mixto.

Convierte interés en
resultados.

Creador nicho gaming
para CPAen app de
apuestas.

chile
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Afiliados / CPA
Resultados mediblesy

escalables.

Comision por conversion.

INngreso recurrente.

Blogger tech con codigos de
descuento en e-commerce.
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Elemento

Entregables

Fechas

Exclusividad

Derechos de uso

Forma de pago

Ejemplo de Contrato

Por qué es clave

Evita malentendidos.

Orden y control.

Protege la inversion de la marca.

Define si el contenido se podra usar
en ads.

Evita problemas futuros.
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Qué incluir

Formato, cantidad, duracion.

Entrega, publicacion, reportes.
Periodo y alcance de la exclusividad.
Tiempo, canales, territorios.

Monto, moneda, fecha, comprobante.


https://drive.google.com/file/d/1JFYf3bq2bGE0jJzyEJsvCSLdEzQg5VIu/view?usp=sharing
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Area Recomendaciéon
Transparencia Etiquetar #Ad o #Publicidad.
Regulaciones Cumplir normativas segun industria.
Herramientas oficiales Usar Branded Content tools.
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Ejemplo

Evita sanciones, no publicar contenido
ilegal o bien de empresas que no tengan
licencia en el pais (g}, algunos casinos).

Restricciones en casinos (sin licencia),
alcohol, salud, o bien recomendar cosas
de las cuales uno no esta seguro.

Meta Brand Collalbbs Manager, TikTok
Creator Marketplace.
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Elemento

Objetivo de campana

Mensaje clave y CTA

Publico objetivo

Formatos requeridos

KPIs esperados

Ejemplos visuales

Ejemplo de Talking Point

Por qué es importante

Guia la creatividad.

Foco del contenido.

Asegura relevancia.

Define produccion.

Mide el éxito.

Inspira al creador.
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Ejemplo

1

‘Generar 5.000 registros en 30 dias.

‘Descarga la app y probala gratis.”
Mujeres 25-35 interesadas en fitness.

1 Reel, 3 Stories con link.

CPA < $20, CTR = 2%.

Videos de campanas anteriores.


https://drive.google.com/file/d/1cUK1t7nLExM3EQyiV56lmGYSXJyDUP37/view
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Step 1: Enable ad authorization

Creators will need to turn on the ad authorization toggle on the TikTok app. Enabling ad authorization allows advertisers to feature their videos in
ads on TikTok. From the TikTok app:

1. Tap on Me to go to your personal profile page, then tap the 3 dots on the top-right corner.
2. From the Settings and Privacy page, tap Privacy.

3. Turn on the Ad authorization toggle.

TikTok Test = Saettings and privacy

J

otikctok 203 Otest

o

Ed profile

¥ Content preferences



https://ads.tiktok.com/help/article/ad-statuses-and-definitions-in-ads-manager
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Step 2: Authorize video for promotional use

Creators will need to select and authorize a video to use for promotion. From the TikTok app:
1. Open one of your TikTok posts on the TikTok app.

2. Tap the three dots, then tap Ad settings.
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Step 3: Generate video code

After creators authorize a video for promotional use, they will need to: generate a video code they can share with advertisers and select how long
they authorize their post. From a post's Ad settings module:
1. Tap Generate Code, then select a period to authorize a post for use by third-party advertisers. Choose 60 days.

2. Next, tap Copy Code to share the code with the party using the video in their ad.

Ad settings

A suthorization ( J

o the Mcheprtining Condent Terms
o Sarvice

Your wideo code

Copy code
Select authorization period

Dedete code

[Extend autharization perad

Code stalus: Inactive

Banharization pericd:
202000025 18:15 - 20200129 1815
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3. Agree to the Advertising Terms of Service to authorize the post for ads.

941

<

Ad authorization

Advertriang Content Terms|

Video status change

Afer creating your code, the video
riviacy status will change from Private o
Friends 1o Avallable for ads so that
autharized ad 1EaMS Can viiw you

wideo
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Contenido de marca en Instagram <~

Cuando creas contenido de marca organico en Instagram, en nuestras Politicas de

contenido de marca se exige que uses la etiqueta de colaboracion pagada para etiquetar

ala marca.

Cémo activar la etiqueta de colaboracién pagada en

Instagram
1. Ve atu perfil de Instagram
2. Tocaelicono — enla parte superior derecha

3. Hazclic en Controles y herramientas para empresas o Controles
y Herramientas para creadores

4. Toca Contenido de marca

Haz clic en Configurar herramientas de contenido de marca

6. Sicumples los requisitos, te aparecera la opcion Activar. Sino
cumples los requisitos puedes pedir una revision.

-2

Como etiquetar a un socio de marca en tu contenido
1. Una vez que selecciones un video o una foto y agregues un
texto, efectos y filtros, toca Siguiente.
2. Toca Configuracidn avanzada.

w

Activa la opcion Agregar etiqueta de colaboracicn pagada.

4. Toca Agregar socio de marca para poder agregar hasta
dos marcas. Para encontrar a los socios de marca que
quieres etiquetar, puedes usar el cuadro de busqueda.

5. Toca el nombre de la marca que quieres agregar al reel.

*5i es la primera vez que se colabora con esamarca, se te notificara
cuando el socio de marca apruebe la solicitud.

Heaw post

#poraflcsange ks

—

Tag panpks
Azd message butbon

Sad reminder

A paid partnership label

Ad locaton

‘wesichester  Sants Monica, California Dev

A music

& Vdorogu- Skafka A Faina Heat. Skofka

Bzast past

Facabook

Twitter

Turmklr

bovanced satngs
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Como etiquetar a un socio de marca en el contenido de marca en Instagram

A continuacion encontraras instrucciones sobre como etiquetar a un socio de marca y usar la
etigueta de colaboracion pagada para tu contenido de marca organico de Instagram:

Etiquetar a un socio de marca en una publicacion -

1. Cuando hayas seleccionado un video o una foto y hayas afadido el texto, los efectos y
los filtros, toca Siguiente.

2. Toca Configuracion avanzada.

3. En Contenido de marca, toca Afadir etiqueta de colaboracion pagada para activar
esta opcion.

4. Toca Anadir socio de marca para afadir un maximo de dos marcas. Puedes usar el
cuadro de bldsqueda para encontrar a los socios de marca a los que quieras etiquetar.

5. Puedes activar la opcion Permitir que el socio de marca la promocione para permitir
al socio de marca publicar anuncios con tu contenido.
Nota: Si afades a mas de un socio de marca, no podras promocionar tu publicacion.

6. Cuando tengas todo preparado, toca Listo.
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Antes de empezar

« Habilita el contenido de marca en Instagram para usar la etiqueta de colaboracién
pagada.

« Cumple nuestras Politicas de contenido de marca y los requisitos del contenido de
marca de Instagram.

« Cumplir en todo momento nuestras Normas comunitarias y Politicas de monetizacion
de contenido.

* Tu socio de marca debe tener una cuenta profesional en Instagram.

» Sj decides publicar contenido de marca que promocione categorias de productos o
servicios que estén restringidas segun nuestras Politicas de contenido de marca, o que
haga referencia a ellas, asegurate de saber cémo establecer restricciones de audiencia
para el contenido de marca en Instagram.
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Consejos para crear anuncios innovadores y atractivos

Destaca el producto o la marca
Asegorate de que ¢l producto sea
clarameante visible &n todo &l contenido y

genera confianza en tu pdblico mostrando
como se usa o bos beneficios que ofrece.

O

Etiqueta a la marca

Cuando subas tu contenido, aseglrate da
atiquetar ala marca para que pueda
descubrirla y comerticlo en un anuncio,

Concéntrate en un par de
funciones clave

Habla de una & dos de tus caracteristicas
favoritas usando palabras que tu pdblico
pueda comprender,

S

Usa subtitulos

Los subtitulos ofrecen una oportunidad extra
de conectarta. Aseglrate de gue estén
relacionados con tu contenido o inviten a las
personas a interactuar.
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Dale tu estilo

Usa color, movimiento y un kenguaje que
reflejen tu personalidad y estilo.

0o
0o

Conecta tu cuenta de Instagram a
tu pagina de Facebook

Vincula tu Instagram a tu cuenta de Facebook
en "Configuracidin” para asegurarte de que
tus anuncios de colaboracion se publiguen en
ambas plataformas, lo que puede ayudarte a
llegar a més personas. Mas informacian


https://help.instagram.com/1109894795810258
https://creators.instagram.com/earn-money/partnership-ads
https://www.facebook.com/business/help/788160621327601?id=1912903575666924&helpref=faq_content

GUIA BASICA DE INFLUENCER MARKETING iab: iab: iab:

04

CIERRE

El Influencer Marketing dejo de ser “publicar por
publicar” y se transformo en un canal estratégico
gue exige profesionalismo, datos y colaboracion
real entre marcasy creadores.

‘( Para las marcas y agencias: definir objetivos
claros, elegir creadores alineados a su audiencia
y medir con KPIs coherentes es |la base para
maximizar el retorno de inversion.

% Para los creadores: profesionalizar su propuesta,
conocer a su audiencia y entender las métricas
es lo que los convierte en socios valiosos y no en
simples proveedores de contenido.

' La clave esta en pensar campanas que combinen

Branding y Performance, construyendo marcay
generando resultados medibles al mismo tiempo.
Asi se logra impacto a corto y largo plazo, optimi-
zando cada peso invertido.

Mensagje final: la educacién en este ecosistema
no es un lujo, es una necesidad para que el
mercado crezca, sea sostenible y competitivo.
Marcas e influencers que dominen estos con-
ceptos estardn siempre un paso adelante.
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